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Dersin Amaci

Pazarlama uygulamalarinin hukuki boyutunun 6énem kazanmasina paralel olarak
pazarlama etigi konusu da sorgulanmaya baslanmistir. Bu derste, pazarlama etigi
konusunun kavramsal ve 6l¢iim boyutunda 6gretilmesi hedeflenerek, sosyal ve
toplumsal kazanimlar elde edilmesi amaglanmaktadir.

Dersin Ogrenme Ciktilari

Bu dersin sonunda égrenci;

1.Etik ve sosyal sorumluluk bilinci olusur.
2.Pazarlama etigini bir meslek etigi olarak tanimlar.
3. Etigin temel sorunlarini tartisir.

4.Pazarlama etigi ve tiiketici etigini analiz eder.
5.Etik davranig ilkelerini listeler.

6.Ahlaki yargilarin dogrulugunu ve dnemini tartigir.

Dersin Icerigi

Pazarlama Etigi le Hgil_@ Temel Kavramlar, Etik ve Ahlak Iliskisi, Etigin Felsefi
Boyutu, Uygulamadan Ornekler ve Ornek Olaylar vb.

Haftalar Konular
1 Etik nedir? Etik-Ahlak fliskisi ve Etik Sorumluluk Iliskisi
2 Sorumlulukla Ilgili Kavramlar/isletmelerde Sosyal Sorumluluk/Pazarlamada Sosyal Sorumluluk
3 Etik Konusuna Felsefi ve Kuramsal Yaklagimlar
4 Pazarlamada Etik Konular ve Tiiketici Etigi
5 Tiiketici Etigi Nasil Olgiiliir? idealizm, Rolativizm(Gérecelilik) ve Makyavelizm Olgekleri
6 Makale Degerlendirilmesi
7 Ara Sinav
8 Makale Degerlendirmesi ve Uygulamaya ve Teoriye Katkisinin Tartigilmast
9 Makale Degerlendirmesi ve Uygulamaya ve Teoriye Katkisinin Tartigiimasi
10 Makale Degerlendirmesi ve Uygulamaya ve Teoriye Katkisinin Tartigilmast
11 Makale Degerlendirmesi ve Uygulamaya ve Teoriye Katkisinin Tartigilmast
12 Makale Degerlendirmesi ve Uygulamaya ve Teoriye Katkisinin Tartigilmasi
13 Makale Degerlendirmesi ve Uygulamaya ve Teoriye Katkisinin Tartigilmast
14 Makale Degerlendirmesi ve Uygulamaya ve Teoriye Katkisinin Tartigilmast

Genel Yeterlilikler

1- Diiriistliik ve etik anlayisinin bilincinde olabilir.
2- Pazarlamadaki etik konular1 meslek hayatinda uygulayabilir.
3- Sosyal sorumlulukla tiiketici etigini ilke edinebilir.

Kaynaklar

Torlak, O. (2006). Pazarlama Ahlaki. istanbul: Beta Yayinlari.

Degerlendirme Sistemi

Ara smav: % 40
Final: 9% 60
Biitiinleme:




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU
PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5| PC6 | PC7 | PC8 | PCY | PC10 | PC11 | PC12
ocC1 3 3 3 3 4 4 5 4 4 5 3 5
0C2 3 2 3 3 4 4 4 3 3 4 3 5
0cCs3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 5 3 5
oc4 3 3 3 4 3 4 5 3 4 4 4 5
0Cs 3 2 3 3 3 4 5 3 4 4 3 5
0C6 3 3 2 3 3 4 4 3 3 5 3 5
OC: Ogrenme Ciktilarn1 PC: Program Ciktilari
Katla 1 Cok Diisiik | 2 Diisiik | 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Diizeyi y 3
Program Ciktilar ve ilgili Dersin iliskisi
Ders | PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10 | PC11 | PC12
Meslek 3 3 3 3 3 4 4 3 4 5 3 5
Etigi




